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TYPO3: Optimierung fir Suchmaschinen (SEO) und Social Media

Mithilfe der Suchmaschinenoptimierung (kurz SEO fir Search Engine
Optimisation) kénnen Sie selbst erheblich dazu beitragen, dass Ihre Webseiten
schnell und effektiv von Google & Co. gefunden werden. Es erhéht nicht nur die
Auffindbarkeit Ihres Webauftritts und der darin enthaltenen Informationen,
sondern auch die Benutzerfreundlichkeit Ihrer Seiten. Den gréBten Anteil zur
guten Auffindbarkeit Ihrer Seiten Uber Suchmaschinen leisten dabei Ihre gut
strukturierten Inhalte und der Aufbau Ihrer Seiten. Auch flir das Teilen auf Social
Media kénnen Sie Ihre Inhalte optimieren.

Inhalt

TYPO3: Optimierung fur Suchmaschinen (SEO) und Social Media ..................... 1
Wichtige redaktionelle TipPS. . ciiiiiii i e rn e e aanes 2
Eindeutige und aussagekraftige Seitentitel verwenden............ccccoeviiininnnnn. 2
Schllisselworter auf der Webseite ..o.vvvviviiiiii e 2
Kostenlose Tools zur Keyword-Recherche .........ccoooiiiiiiiiiiiiiiieeeee 2
Wiederholung der Schllsselwodrter auf der Seite ....oovvvvviiiiiiiiiiiiic 3
Gute Strukturierung und Aufbereitung Threr Seite........ccoviiiiiiiiiiiiiinns 3
Barrierefreiheit beachten ... 4
Uberschriften-Hierarchie beachten ..........vvveiiniiriiiiee e 4
“Sprechende” LiNKS VEIrWENAEN ......viiviiiiii i res e aaneaas 4
Sinnvolle Platzierung der Seite in der Navigation .........ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiennne. 4
Webseiten aktuell halten.......cvviiiiii e 4
Seiteneigenschaften bearbeiten.........co i 4
Seiteneinstellungen (SEO-REItEI) ....uieiieii e 5
S0ZIAlE MEAIEN v e 8
LI L= = o =T 1= o P 8
Beschreibung eintragen ..o 8
Vorschaubild hochladen ..o e 10
Neue Relation erstellen (Vorschaubild aus Dateiliste hochladen) ............... 10
Verbergen und Léschen des Vorschaubildes ......c.covvvviiiiiiiiiiiiiiciicieeeae 11
TipPS fUr ProfilS@iten ..o e 12
SNt i 12
Name und SUuChbegriffe .....oviiii e 12
Sprechende E-Mail und HyperlinKs ......coviiniiiii e eeees 13

TYPO3: Suchmaschinenoptimierung/ 15.07.2024



S A TSRS Y= L (=] 13

Profilbild @auf der Seite ....civiiriiiii s 13
Identische Seiten vermeiden .....c.oovviiiiii i e 14
Mogliche SchwierigKeiten ... 14
Metadaten EiNtragen ..o e 14
Meta-Tags (Schlagworte) eingeben (optional)......cccvvviiiiiiiiiiiici e 14
Redaktion @iNtragen ..o i e e 15
JAY g ] o] w=Tol a] o 1=T ¢=To] a 1= o PP 15

Wichtige redaktionelle Tipps

Eindeutige und aussagekraftige Seitentitel verwenden

Vergeben Sie Seitentitel, die den Inhalt der Seite in wenigen Worten
zusammenfassen. Wichtige und relevante Schlisselwoérter zum Inhalt Ihrer Seite
sollten nach Méglichkeit bereits im Seitentitel verwendet werden. Uberlegen Sie
in dem Zusammenhang, welche Suchbegriffe von Interessierten verwendet
werden kénnten, um Ihre Seite Uber Google und Co. zu finden.

Schlisselworter auf der Webseite

Schlusselwoérter haben eine hohe Relevanz fir die Optimierung der Webseiten
und erhoéhen die Auffindbarkeit Ihres Webauftritts. Daher sollten sowohl die
Uberschriften als auch der restliche Text Ihrer Seite relevanten Inhalt abbilden.
Damit Ihre Seite in den oberen Suchergebnissen erscheint, muss der auf Ihrer
Seite dargestellte Inhalt zu dem von den Nutzerinnen und Nutzern eingegebenen
Suchbegriff passen. Deswegen mussen relevante Schllsselwdrter auf Ihrer Seite
vorhanden sein. Fur eine effektive Auswahl der Schlisselwdrter sind
beispielsweise zwei Tools sehr hilfreich: das von Google angebotenes Tool
~Keyword-Planer" sowie von Bing ,Schlisselwort-Recherche™ (Um die Tools
nutzen zu kénnen, mussen Sie sich bei Bing Ads mit einem Microsoft-Konto und
fir den Google-Keyword-Planer mit einem Google-Konto anmelden). AuBerdem
eignet sich Google Trends gut daflir, um Suchtrends sowie Keywords und
Themen zu recherchieren.

Kostenlose Tools zur Keyword-Recherche

Es gibt einige kostenlose Tools, die Ihnen dabei helfen, relevante Suchbegriffe zu
identifizieren:

e Google Suggest: Bezeichnet die Funktion der Google-Suchmaschine, den
Nutzer*innen bereits bei der Worteingabe Vorschlage zum
Vervollstandigen der Suchanfrage zu machen. So sieht man, was andere
bereits zu diesen Stichworten gesucht haben.

e Answer the Public: Basierend auf Google Suggest sammelt das Tool
Suchvorschlage flr ein bestimmtes Keyword und stellt diese visuell dar.
Das Besondere dabei ist, dass auch Fragewdrter und Prapositionen mit
dem Keyword kombiniert werden und man so beispielweise einen Einblick
bekommt, welche Fragen die Nutzer*innen in Verbindung mit dem
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Keyword am haufigsten stellen.
o Keywordshitter: Das Tool liefert in Sekundenschnelle fiir das Schlisselwort

relevante ,Long-Tail-Keywords", d.h. umfangreiche Wortgruppen, die sich
teilweise aus mehreren Keywords zusammensetzen. Oftmals wird ein
Long-Tail-Keyword jedoch aus einer Aneinanderreihung nicht zwangslaufig
sinnverwandter Worter gebildet, was wiederum den Namen des Tools
erklart.

e Ubersuggest: Dabei handelt es sich um eine Google Chrome-Erweiterung,
mit der Sie eine ausflihrliche Keyword-Recherche durchfiihren und
gleichzeitig die Konkurrenz analysieren kénnen. Das Tool zeigt auBerdem
das Suchvolumen fir ein bestimmtes Keyword an, d.h. wie haufig der
Begriff innerhalb eines Monats in Suchmaschinen eingegeben wurde. In
der kostenlosen Version sind drei Suchanfragen pro Tag mdglich.

e Sistrix: Zahlt zu den meistgenutzten Tools zur Keyword-Recherche,
Sichtbarkeitsanalyse und Wettbewerbsbetrachtung im deutschsprachigen
Raum, ist allerdings nur bedingt kostenlos. Sie kénnen sich einen
kostenfreien 14-tagigen Test-Account anlegen, spatere Kosten belaufen
sich auf 100,00 Euro pro Modul.

e WDF*IDF: Mit diesem Tool wird das Vorkommen eines Keywords und
bestimmter, dem Keyword zugehdériger Terme auf einer Webseite in das
Verhaltnis zu allen anderen Webseiten, die mit diesem Keyword ranken,
gestellt. Bei der WDF*IDF-Analyse spielt weniger die Haufigkeit eines
bestimmten Keywords eine Rolle, stattdessen gibt das Tool wichtige
Hinweise, welche Terme neben dem eigentlichen Keyword ebenfalls im
Text enthalten sein sollten.

e Isearchfrom: Dieser Webdienst erlaubt Ihnen, eine Google Suche aus
anderen Landern und Geraten zu simulieren und so lokale Ergebnisse
unabhangig von Ihrem Standort zu sehen.

Wiederholung der Schlisselworter auf der Seite

Die Schlisselwdrter sollten zum einen im Seitentitel, zum anderen aber auch im
restlichen Text auf Ihrer Seite aufgegriffen und wiederholt werden. Verwenden
Sie statt zahlreicher Synonyme stets den gleichen Begriff, wenn es sich um ein
Schlisselwort handelt.

Gute Strukturierung und Aufbereitung lhrer Seite

Nicht nur die Besucher*innen Ihrer Webseite profitieren von einer Ubersichtlichen
Darstellung — auch im Sinne der Suchmaschinenoptimierung sollten Sie auf eine
gute Seitenstruktur und eine organisierte Darstellung der Inhalte achten.
Vergeben Sie aussagekraftige und hierarchisch organisierte Uberschriften, stellen
Sie lediglich thematisch relevante, pragnante und qualitativ hochwertige
Informationen auf Ihrer Seite online und nutzen Sie, falls vorhanden,
barrierefreie Multimedia-Inhalte, um den Mehrwert Ihrer Seite zu erh6hen.
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Barrierefreiheit beachten

Je besser die Barrierefreiheit auf Ihrer Webseite ist, desto relevanter ist Ihre
Webseite fiir Suchmaschinen. Neben einer sinnvollen Uberschriften-Hierarchie
sollte IThre Webseite lUber Titel- und Alternativtexte fir Bilder, Fremdsprachen-
und Abkirzungsmarkierungen sowie “sprechende” Links verfligen. Benennen Sie
daher alle Dateien, Bilder und Videos, die Sie auf Ihrer Seite verwenden. Bitte
verwenden Sie bei der Benennung keinen FlieBtext, sondern Binde- und
Unterstriche, wie z. B. bei , Luftbildaufnahme_Campus_Universitat_Passau".
Weitere Informationen finden Sie in den TYPO3-Anleitungen zur Barrierefreiheit.

Uberschriften-Hierarchie beachten

Suchmaschinen bewerten die Relevanz der Webseiten-Inhalte anhand der
verwendeten Uberschriften-Hierarchien. Schlisselwérter und wichtige
Informationen sollten dementsprechend direkt im Seitentitel (H1) oder einer
groBen Seitenlberschrift (H2) aufgegriffen werden. Informationen, die in
kleineren Uberschriften (H3 und H4) aufgefiihrt werden, sind fiir Suchmaschinen
weniger wichtig.

“Sprechende” Links verwenden

“Sprechende” Links sind Links, die den Inhalt der verlinkten Seite oder des
verlinkten Dokuments zusammenfassen. Vermeiden Sie beim Verlinken also das
Einflgen von kompletten URLs oder Formulierungen wie “Weitere Informationen
finden Sie hier”. Benutzen Sie stattdessen Formulierungen wie “"Weitere
Informationen finden Sie im Veranstaltungskalender der Universitat Passau.”

Sinnvolle Platzierung der Seite in der Navigation

Ahnlich wie bei der Uberschriften-Hierarchie ist es wichtig, dass relevante Seiten
einen moglichst prasenten Platz in der Navigation erhalten. Stellen Sie wichtige
Informationen also direkt auf die erste Seitenebene, anstatt auf eine Unterseite.
Insgesamt profitiert Ihr Webauftritt von einer flachen Navigationshierarchie. Fur
Besucherinnen und Besucher interessante Inhalte sollten mit hdchstens drei bis
vier Klicks erreichbar sein.

Webseiten aktuell halten

Uberpriifen und aktualisieren Sie Ihre Webseite regelmé&Big, damit die dort
hinterlegten Informationen aktuell und relevant bleiben. Augenmerk sollten Sie
hier vor allem auf Termine oder Fristen sowie auf Links legen. Interessierte
werden dann von der Suchmaschine direkt zu aktuellen Informationen
weitergeleitet, anstatt auf veraltete, wenn nicht sogar bereits geléschte Inhalte.

Seiteneigenschaften bearbeiten

Zusatzlich zur redaktionellen Bearbeitung Ihrer Inhalte kénnen Sie einige
MaBnahmen ergreifen, die auf der Seite nicht sichtbar sind, die aber wichtige
Informationen direkt an Suchmaschinen und soziale Netzwerke kommunizieren.
Daflr missen Sie die Seiteneigenschaften Ihrer Webseite bearbeiten (1).
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Abbildung 1: Seiteneigenschaften bearbeiten

Seiteneinstellungen (SEO-Reiter)
In den Seiteneinstellungen im TYPO3-Backend finden Sie den Reiter "SEO”. Dort
kdnnen Sie weitere Informationen zur Suchmaschinenoptimierung eintragen.

Allgemein SEO Soziale Medien Metadaten Erscheinungshild Verhalten Sprache Zugriff Hinweise Erweitert

Allgemeine SEO-Einstellungen

Titel fiir Suchmaschinen 3

Beschreibung

Abbildung 2: Reiter "SEQ" - allgemeine SEO-Einstellungen

Eintragen der Beschreibung

Tragen Sie im Feld ,Beschreibung" (2) eine kurze Inhaltsangabe Ihrer Seite ein.
Ihr Text wird im Wesentlichen auf den Suchergebnisseiten von Google & Co. als
Kurzbeschreibung (5) zum Suchergebnis angezeigt.

Flr einen perfekten SEO-Teaser, den Google zum Suchergebnis anzeigt, sind die
Pixel entscheidend, sprich ist nicht die Anzahl der Buchstaben oder Zeichen
entscheidend, sondern ihre Breite. Flir den Text haben Sie daher ungefahr 100
Zeichen und knapp 60 Zeichen fir die Uberschrift zur Verfiigung. Zur
Uberpriifung der Breite der Buchstaben und Zeichen empfehlen wir Ihnen den
Text in https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator oder
https://mangools.com/free-seo-tools/serp-simulator einzukopieren.

Faustregeln flr einen perfekten SEO-Teaser
e Geben Sie Schlisselwdrter moéglichst in der Grundform ein, also
LUniversitat Passau erzielt spitzen Ranking-Werte"™ und nicht ,Die Rankings
der Universitat Passau sind spitze".
e Setzen Sie wichtige Schliusselwoérter mdglichst an den Anfang, z. B.
LUniversitat Passau - die aktuellen Bewerbungsfrist".
¢ Verwenden Sie maximal zwei bis drei Schllusselwoérter.

Wichtig: Die Zusammenfassung sollte nicht langer als 160 Zeichen sein, da
langere Texte auf der Suchergebnisseite abgeschnitten werden.
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Titel ftir Suchmaschinen
In Typo3 wird fur jede Seite ein automatischer Titel flir Suchmaschinen erzeugt.

Dieser ist folgendermaBen aufgebaut: ,Seitentitel ¢ Universitat Passau®, wobei
der Seitentitel den tatsachlichen Seitentitel abbildet.

Im Feld “Titel fir Suchmaschinen” (3) kénnen Sie den Titel der Seite
Uberschreiben, der bei den Ergebnissen einer Google-Suche angezeigt wird. Dies
ist sinnvoll, wenn Sie Ihre Seite flr die Google-Suche optimieren und sie fir
potenzielle Besucher*innen ansprechender gestalten mdéchten. Da der ,Titel flr
Suchmaschinen® sich nach der Pixelbreite der Buchstaben richtet, sollte er nicht
mehr als 60 Zeichen enthalten. Flr die Seite “Studiengange” (4) der Universitat
Passau kénnten Sie so beispielsweise als Alternative “Entdecken Sie unser
Studienangebot" wahlen.

Studiengange « Universitat Passau @

Universitat Passau
https_/fwww.uni-passau.de » studiengaenge

05.10.2022 — Masterstudiengange sind immer Aufbaustudieng&nge, die nur nach einem

abgeschlossenen grundstandigen Studium (Bachelor, Diplom, Staatsexamen oder ...

Bachelor - Zuordnung nach Fachern - Master - BA Medien und Kommunikation

Abbildung 3: Ergebnis eines Suchmaschinentitels auf der Google-Suche

Grundsatzlich gilt:

Wahlen Sie kurze und prazise Titel, die den Inhalt Ihrer Seite
wiedergeben.

Beginnen Sie den Titel mit dem wichtigsten Schllisselwort (z.B. Universitat
Passau - Studieninfotag).

Eine gute Alternative fUr einen prazisen und originellen Suchmaschinentitel
ist das Formulieren von Fragen, also z. B. ,Wie bewerbe ich mich fir einen
Studienplatz?" anstelle von ,Bewerbung flr einen Studienplatz®.
Verwenden Sie keine Jahreszahlen in Suchmaschinentiteln, also nicht
LUniversitat Passau - Studieninfotag 15.10.2020" und auch keine
Abklirzungen, d.h. besser ,Bachelor" oder ,Master" anstatt ,B.A." oder
~M.AN

Das Uberschreiben eines Titels flir Suchmaschinen ist insbesondere dann
sinnvoll, wenn:

der Seitentitel zu lang ist. Das ist z. B. der Fall, wenn der Seitentitel im
Navigationsmenu lénger als zwei Zeilen ist. In diesem Fall sollten Sie den
Suchmaschinentitel Gberschreiben, eventuell mit demselben Titel, den Sie
vielleicht schon als Alternativen Navigationstitel gewahlt haben.

der Seitentitel wichtige Schllsselwdrter nicht enthalt, z. B. wenn der
Seitentitel ,,Fachschaft" lautet, wird als Suchergebnis bei Google
~Fachschaft — Universitat Passau™ angezeigt. In diesem Fall ist es sinnvoll
eine prazisere Bezeichnung auch im Titel fur die Suchmaschinen zu setzen,
also z.B. ,Fachschaft der Fakultdt X - Universitat Passau®. Dies gilt
ebenfalls flr weitere gangige Seitentitel wie ,,Kontakt", ,Dekanat",
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,Publikationen™ etc. — auch hier sollten Sie den Kontext im
Suchmaschinentitel nennen.

Robot-Anweisungen

Robot-Anweisungen

H Index dieser Seite Dieser Seite folgen

Abbildung 4: Robot-Anweisungen

Im Feld ,Robot-Anweisungen® (6) kdnnen Sie einstellen, ob Ihre Seite von
Suchmaschinen indiziert werden soll. Wir empfehlen, beide Einstellungen
aktiviert zu lassen - es sei denn, Sie méchten, dass Ihre Seite gezielt von der
Auffindbarkeit durch Suchmaschinen ausgeschlossen wird.

Kanonischer Link

Im Feld ,Kanonisch™ (7) sollten Sie z. B. bei gespiegelten Inhalten die
Originalseite als Link hinterlegen, die von der Suchmaschine gefunden werden
soll. Wahlen Sie mit dem Link-Symbol die entsprechende Seite aus dem
Seitenbaum aus. Wenn zwei Seiten denselben Inhalt anzeigen, kann eine
Suchmaschine dies sonst als Tauschungsversuch werten, diesen Inhalt besonders
herausstellen zu wollen.

Kanonisch

Kanonischer Link

>

i

Abbildung 5: Einstellung fir kanonische Links
Sitemap
Bitte lassen Sie die Einstellungen im Feld , Sitemap" (8) unverandert. Flir den

Webauftritt der Universitat wird alle 24 Stunden automatisch eine Sitemap fur
Suchmaschinen erstellt. Weitere Anpassungen sind daher nicht erforderlich.

H Sitemap

Anderungshaufigkeit Prioritat

Keine v 0.5 ~

Abbildung 6: Sitemap-Einstellungen

TYPO3: Suchmaschinenoptimierung/ 15.07.2024



Soziale Medien

Flr die wesentlichen Social-Media-Plattformen kénnen Sie daflir sorgen, dass
beim Teilen einer URL auf einer sozialen Plattform eine sinnvolle Vorschau
(Uberschrift, Teaser, Bild) erscheint. Dabei werden die Daten, die Sie in die
~Twitter-Karten“-Felder eintragen, von X/Twitter ausgewertet. Die Daten, die Sie
in die Open-Graph (Facebook)-Felder eintragen, werden von den meisten Social-
Media-Plattformen genutzt, z. B. von Facebook, LinkedIn, Xing, Instagram,
Reddit und WhatsApp.

Titel eintragen

Unter ,,Open-Graph (Facebook) (9) im Feld ,Titel* beziehungsweise unter
~Twitter-Karten™ (10) im Feld , Twitter-Titel* kénnen Sie, ahnlich dem
Suchmaschinentitel, einen Titel fur Ihre Seite festlegen, der in der Vorschau auf
den entsprechenden Kandlen angezeigt wird. Tipps hierzu entnehmen Sie bitte
dem Abschnitt ,Titel fir Suchmaschinen™ dieser Anleitung.

Beschreibung eintragen

Im Feld ,Beschreibung" unter ,Open-Graph (Facebook) (11) beziehungsweise
»~Twitter-Beschreibung" unter , Twitter-Karten" (12) kénnen Sie eine
Kurzbeschreibung eintragen, die unter dem Titel in der Vorschau angezeigt wird.
Tipps fur Ihre Kurzbeschreibung entnehmen Sie bitte den Abschnitten ,Eintragen
der Beschreibung" und ,Faustregeln fir einen perfekten SEO-Teaser" dieser
Anleitung.
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Allgemein SEO Soziale Medien Metadaten Erscheinungsbild Verhalten Sprache Zug

Open-Graph (Facebook) n

Titel

Beschreibung

Bild

3 Neue Relation erstellen

Erlaubte Dateierweiterungen

| c1F | 3G | seec | viF | vier | sme | pox ] 16a ] enc | por | ar ] sve |
Twitter-Karten
10
Twitter-Titel
Twitter-Beschreibung

Twitter-Bild

3 Neue Relation erstellen

Erlaubte Dateierweiterungen

CBREEEEAEOCDEI DO CEm ED

Kartentyp, der angezeigt werden soll

Karte "Zusammenfassung"” v

Abbildung 7: Reiter ,Soziale Medien"
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Vorschaubild hochladen

Wenn Sie flur Ihre Webseite ein Vorschaubild flr die Anzeige in sozialen
Netzwerken hochladen wollen, kénnen Sie dies ebenfalls liber den Reiter ,,Soziale
Medien" tun. Unter ,Bild" (Open-Graph - Facebook) (13) beziehungsweise
»~Twitter-Bild" (14) kénnen Sie ein Bild hochladen, das beim Teilen einer Webseite
auf Facebook oder X/Twitter als Vorschaubild angezeigt wird. So kdnnen Sie
Ihren Posts visuell mehr Aufmerksamkeit verschaffen.

Wahlen Sie die Option , Neue Relation erstellen™ (13, 14), um ein Bild
hochzuladen. Das Bild muss dazu bereits in der Dateiliste sein.

Neue Relation erstellen (Vorschaubild aus Dateiliste hochladen)

Nach dem Klick auf ,,Neue Relation erstellen" 6ffnet sich ein neues Fenster, in
dem Sie das Bild aus dem entsprechenden Ordner aus der Dateiliste auswahlen
kdnnen: Wahlen Sie im Verzeichnisbaum den Ordner, aus dem Sie das Bild
hochladen mdchten (15). Beachten Sie, dass das Bild bereits durch einen Klick
auf das Bild selbst (16) in TYPO3 als neue Relation hochgeladen wird.

Dateiauswahl

¥ B=siorg_vwtg_abt_kommunikationUndMarketing
b °1400_ahre
' - 77 Bildergalerie
. Corporate_Design
' Englischauftritt
' ~ I Eventmanagement

Infos_Corona

b Pressemitteilungen

Profil

b Publikationen

¥ I UniLive

vorlagen

- " Webbilder
webredaktion

E - Barrierefreiheit

Campusrundgang

Drafts_and_Mockups
HilfePortal_Blog
Kalendereintrag
Testbereich

! Vorschaubilder
b Zahlen_Daten_Fakten
» %' org_vwtg_abt_universitaetssteuerung
==" org_vwtg_arbeitssicherheit
» = org_vwtg_campusUndKultur_HSGsAllgemein
"% org_vwtg_datenschutz
"% org_vwtg_finanzabteilung
» =g*org_vwtg_finanzen
» = org_vwtg_forschung_forschung
» =" org_vwtg_gleichstellung
“%*org_vwtg_hausverwaltungBetriebstechnik
%’ org_vwtg_hausverwaltunglLiegenschaften
» ==org_vwtg_IntlSupportServices

» =*org_vwtg_mentup

BT

[ Fotolia_84219594_L.jpg

B Gewalt-loswerden-Logo-1.png

GEWALT

LOS

WERDEN

B Gewalt-loswerden-Logo-2.png

CEWALT

LOS

WERDEN
_—

B Gewalt-loswerden-Logo.png

GEWALT

LOS

WERDEN

B GooglePhoto-Juridicum.png

B Innwiese-Westen.jpg

Abbildung 8: Vorschaubild aus Dateiliste auswéhlen
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Nachdem Sie das Bild hochgeladen haben, kénnen Sie es flr die Bearbeitung

offnen, in dem Sie das Pfeilsymbol neben dem Bild anklicken (17). Bitte flllen

Sie flr jedes Bild das Feld ,Alternativer Text" (18) aus. Dieser wird von

Vorleseprogrammen verwendet und ist fir die Barrierefreiheit erforderlich. Im

Feld ,Titel™ (19) kénnen Sie dem Bild nun einen entsprechenden Titel geben,
wenn Sie die Option , Elementspezifischen Wert setzen" anhaken. Weitere
Bildoptionen finden Sie in der Anleitung ,Bilder einbauen™ auf Seite 4.

-ﬂv:! Dateina... GooglePhoto-Juridicum.png © 1

Bild-Metadaten
Alternativer Text Beschreibung (Bildunterschrift)

Bilder miissen Textalternativen haben, die die Informationen oder Funktionen des

Bildes beschreiben. Diese Feld sollte nur fur rein dekorative Bilder leer sein. ClJEcenipezifischeniWetttezenllKes S da oot s )

[ Elementspezifischen Wert setzen (Kein Standard vorgegeben)

& || & () Elementspezifischen Wert setzen (Kein Standard vorgegeben)

Bildbearbeitung
11 Editor sffnen

Abbildung 9: Vorschaubild bearbeiten

Verbergen und Loschen des Vorschaubildes

Wenn Sie ein hochgeladenes Vorschaubild verbergen bzw. wieder |6schen
mochten, wahlen Sie hierzu den ,On-/Off-Schalter" (20), um das Bild zu
verbergen. Fur das Ldschen eines Bildes wahlen Sie das ,,Mulltonnen™-Symbol
(21). Nachdem Sie das ,Mllltonnen™-Symbol angeklickt haben, bestatigen Sie
den folgenden Dialog mit ,Ja, diesen Datensatz I6schen" fir das endglltige
Loschen des Bildes.
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Tipps fur Profilseiten

Seitentitel

Der Seitentitel Ihrer Profilseite sollte zunachst Ihren Vornamen und Nachnamen
(1) enthalten und eventuell auch Ihren Jobtitel (z. B. Akademischer Oberrat).
Google kann damit - direkt tber die URL - die Seite Uber Ihren Namen finden.
Dies hangt auch mit der Seltenheit Ihres Namens zusammen, d. h. mit einem
Nachnamen wie Mayer oder Schmidt werden Sie nicht so einfach gefunden wie
mit einem nicht so haufig vorkommenden Namen.

Titel

Seitentitel

I Vorname Machname I

URL-Segment

Ihttps:;',f\f.".-.".-.'.uni—passau.de x'testseite—fauII"ammel'r'vorname—nachrameI of O

Alternativer Navigationstitel

MNachname, Vorname

Name und Suchbegriffe

Ihr Name und die zu Ihrer Seite vermuteten Suchbegriffe (z. B. Fakultatsnamen
oder Forschungsgebiet) sollten mehrmals und eventuell auch in den
Uberschriften auf der Seite vorhanden sein (23,24).

Vorname Nachname (M.A.) ist seit 2021 wissenschaftliche Mitarbeiter/in und Doktorand/in am Lehrstuhl in‘lForschungsprojekt XY, I
IhrjSeine Forschungsschwerpunkte liegen in XY: Am Fall landwirtschaftlicher Betriebe untersucht siefer in i ationsprojekt aus

systemtheoretischer Perspektive, wie Organisationen auf dkologische Umwelten zugreifen und welche Rolle digitale Technologien dabei spielen. Ihr

Promotionsvorhaben wird durch das Bayerische Forschungsinstitut fr Digitale Transformation (bidt) und die Studienstiftung des deutschen Volkes
gefordert.

Uberschriften
{iberschrift

IEirfLihangstext zur Profilseite von Vorname Nachnamel 24

Hier ein relativ einfaches Beispiel, wie Sie dies umsetzen kénnen: Wenn Sie auf
Ihrer Seite eine Publikationsliste haben, hilft es, wenn Ihr Name im Titel der Liste
vorkommt (25)

+ Publikationen

Publikationen und Herausgeberschaften

25 2024): Lorem ipsum dolor sit amet; in: Herausgeber und
utoren: Lorem ipsum delor sit amet, consetetur sadipscing elitr 5.1-3

Machname, Vorname; Mitautoren (2024); Lerem ipsum delor sit amet; in: Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr

Nachname, Vorname (2022): Lorem ipsum dolor sit amet
Nachname, Vorname (2023): Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr

12
TYPO3: Suchmaschinenoptimierung/ 15.07.2024



Hinweis: Achten Sie stets darauf, dass Ihr Text weiterhin hauptsachlich fur
menschliche Lesende und nicht fiir Bots sinnvoll ist.

Sprechende E-Mail und Hyperlinks

Um Google dabei zu helfen, Ihre E-Mail auf der Seite direkt Ihnen zuzuordnen,
sollten Sie statt einfach nur ,E-Mail* etwas wie ,E-Mail an Vorname Nachname"
schreiben (26). Das gleiche gilt fir weitere externe Links (Information folgt im

nachsten Absatz).
4 E-Mail an Vorname Nachname

Externe Seiten

Sollten Sie Profile auf externen Portalen wie beispielsweise Xing, LinkedIn, X,
Research Gate oder Wikipedia haben, hilft es, wenn diese miteinander verlinkt
sind: Je mehr externe Webauftritte Sie auf Ihrer Profilseite am Lehrstuhl
verlinken, umso besser ist dies flir Ihr Google-Ranking. Diese externen
Verlinkungen mussen Sie selber kontrollieren.

AuBerdem kann es sinnvoll sein, auf Ihrer Seite einen Linktree (27) zu erstellen.

Links zu weiteren Seiten von mir;
Vorname Machname auf ] LinkedIM
Vorname Machname auf 71 XING 27

Vorname Nachname auf =] Reﬁearchgﬁ

Falls sich der Link Ihrer Profilseite andert, sollten Sie diesen Link auf allen
externen Portalen aktualisieren. Gleiches gilt, wenn sich der Link von Ihren
externen Portalen andert — auch diese sollten Sie stets aktuell halten.

Profilbild auf der Seite

Fall Sie auf Ihrer Seite ein Profilbild hinterlegen, ist es unbedingt erforderlich,
dass Sie flr das Bild einen alternativen Text hinterlegen, denn Google achtet
besonders auf Barrierefreiheit (28). Eine Bildunterschrift wie ,Portrait von
Vorname Nachname" kann auch nutzlich sein. Des Weiteren sollte das Bild von
hoher Qualitat sein. Auch sollten die Bilder, die sie auf verschiedenen Seiten
verwenden, am besten dieselben oder méglichst ahnlich sein.

Titel

Beschreibung

Accessibility
Alternativer Text

Bilder missen Textalternativen haben, die die Informationen oder Funktionen des Bildes beschreiben. Diese Feld sollte nur fir rein dekorative Bilder leer

TYPO3: Suchmaschinenoptimierung/ 15.07.2024
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Identische Seiten vermeiden

Sie sollten auBerdem gleiche oder praktisch identische Seiten vermeiden. Google
erklart bei identischen Seiten immer eine zum Original und die anderen Seiten-
Instanzen als , Kopie"™. Diese Kopien werden bei der Suche grundsatzlich nicht
angezeigt.

Besonderheit SoBi- und GeKu-Fakultat: Bei der Reorganisation der
Philosophischen Fakultat in SoBi und GeKu wurden die Seiten bei Google neu
indexiert, sollten also grundsatzlich getrennt sein und inzwischen normal wieder
angezeigt werden.

Mogliche Schwierigkeiten

Bei Neuerstellung einer Seite

Wenn Sie eine neue Seite erstellen, wahlen Sie direkt eine aussagekraftige URL.
Diese sollten Sie nur andern, wenn ein guter Grund dafiir vorliegt. Denn jede
URL-Anderung kann dem Google-Ranking der Seite schaden. Achten Sie
auBerdem darauf, dass z. B. beim Erstellen einer Ubersetzung keine
Platzhaltertexte in die URL eingefligt werden. So wird bei einer englischen
Ubersetzung in der URL automatisch der Platzhalter , Translate-to-english®
eingeflgt.

Nur eine Profilseite bauen

Legen Sie am besten von Anfang an nur eine einzige Profilseite an, statt viele
verschiedene Instanzen mit identischem Inhalt im Webauftritt der Universitat zu
verteilen.

Beispiel: Wenn Sie sowohl an einem Lehrstuhl als auch in einem Fachbereich
oder Projekt vertreten sind, sollten Sie nicht dieselben Inhalte auf die
verschiedenen Seiten stellen. Sie sollten eine Seite zur ,Hauptseite™ machen und
an der anderen Stelle (bzw. den anderen Stellen) auf diese verlinken oder im
Reiter ,Erscheinungsbild® ,Zeige Inhalt von Seite™ an auswahlen.

Ersetze den Inhalt

Zeige Inhalt von Seite

Q

Seite

Metadaten eintragen

Durch Klick auf ,Seiteneigenschaften bearbeiten™ 6ffnen Sie die Eigenschaften
Ihrer Seite. Im Reiter ,Metadaten™ kénnen Sie weitere Informationen fur
Suchmaschinen eintragen. Das Feld ,Zusammenfassung® hat fur Suchmaschinen
keine Bedeutung, d.h. Sie brauchen hier nichts einzutragen.

Meta-Tags (Schlagworte) eingeben (optional)
Wenn Sie auf Ihren Seiten einen automatisierten Index verwenden wollen,
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beflillen Sie zusatzlich das Feld ,,Schlagworte™ (29). Diese bilden die
Datengrundlage fur den A-Z-Index, den TYPO3 anbietet. Wichtig ist dabei, dass
Sie bereits eingetragene Schlagworte nicht veréandern oder I6schen, da Sie
damit einen bereits bestehenden Index andern wirden. Eine Erganzung der
Schlagworte ist jedoch jederzeit mdglich. Fir Suchmaschinen spielen
Schlagworte keine gréBere Rolle mehr. Trotzdem kénnen Sie diese eintragen, da
Suchmaschinen Seiten mit Meta-Keywords besser bewerten als Seiten, die
keinen Eintrag in diesem Feld haben.

Allgemein SEQO Soziale Medien Metadaten Erscheinungsbild Verhalten Sprache Zugriff Hinweise Erweitert

Zusammenfassung

Zusammenfassung

Meta-Tags 29
Schlagworte

Redaktion 30

Name des Autors E-Mail des Autors Letzte Aktualisierung

Abbildung 10: Reiter ,Metadaten"

Redaktion eintragen

Unter ,Redaktion™ (30) kdnnen Sie die Autorin oder den Autor der Seite sowie die
E-Mail-Adresse der Person eintragen. Ebenfalls kdnnen Sie hier das Datum der
letzten Aktualisierung angeben.

Ansprechpersonen
web-redaktion@uni-passau.de
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